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INTRODUCAOQ

O mercado voltado para o publico
infantil possui grande potencial de
crescimento e perspectiva de lucra-
tividade, mas, junto a isso sdo en-
contrados aspectos negativos no que
tange as praticas adotadas pelo mer-
cado, que muitas vezes estdo associa-
das ao exercicio de comunicagdo de
marketing, de modo a trazer impac-
tos contundentes ao publico infantil
(BARROS; MERABET; GOUVEIA,
2016). A propaganda de alimentos e a
sua influéncia sobre as escolhas ali-
mentares estdo sendo alvo de grandes
discussoes, ja que a elas estdo sendo
atribuida grande parte da responsabi-
lidade dos problemas relacionados a

Figura 1 - Antncio Macarrdo Instantdneo Turma da Monica (1992)
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MACARRAO INSTANTANEO
Suas refeigbes vao ficar muito mais saborosas
e divertidas com o macarrao
Nissin Lamen Turma da Ménica.
Fécil para a mamae preparar, fica prontinho  ga\
em 3 minutos e vocé pode escolher
entre trés sabores diferentes todos com
tempero suave, especial para criangas.
Uma delicia que vai animar seu prato!!
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Fonte:http://arquivosturmadamonica.blogspot.com.

ma alimentacdo da populag¢ao em ge-
ral (SANTOS; BATALHA, 2010).

OBJETIVOS

A pesquisa tem como objetivo ge-
ral caracterizar o discurso viabilizado
nas propagandas e publicidades ali-
mentares voltadas para o publico in-
fantil, de modo a identificar os fatos
comunicados mais utilizados nestas.

MATERIAL E METODOS

A metodologia adotada para o
desenvolvimento da pesquisa ¢ de
cunho qualitativo: analise do discur-
s0. Segundo Gregolin (1995) discurso
¢ definido como um suporte abstrato
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que sustenta varios textos presentes
em uma sociedade, sendo este o res-
ponsavel pelo processo de concreti-
zacdo do texto, no que diz respeito a
termos figuras e temas.

Ao todo foram selecionados onze
anuncios voltados para o publico in-
fantil, com o objetivo de identificar
os elementos contidos nos anuncios,
evidenciando os elementos mais fre-
quentes. Tragcou-se entdo uma com-
paracdo com o que foi encontrado na
revisdo de literatura.

Os anuncios foram organizados em
ordem cronoldgica, a fim de que pu-
dessem ser observadas possiveis mu-
dancgas nos discursos.

A cada antincio apresentado foi fei-
ta uma breve analise dos elementos
que o compde. Posteriormente foi ela-
borada uma analise geral consideran-
do a coletanea como um todo

RESULTADOS E DISCUSSAQ

Observa-se que no texto do anin-
cio ¢ deixado claro o publico alvo a
ser atingido, com o uso da frase: “es-
pecial para as criangas”. Nao existir
nenhuma informagdo nutricional,
apesar disso, outros elementos sao ex-
plorados na propaganda. Um exemplo
disso ¢ o uso de adjetivos, tais como,

Figura 2- Andncio Toddynho Contadores de Historias (2012).
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“saborosa”, “divertida” e “animada”
refeicdo. Os dois ultimos adjetivos
podem estar ligados ao proposito da
criagdo ¢ das histérias dos persona-
gens, ¢ ao se fazer o uso destes adje-
tivos ¢ estabelecido uma maior cone-
xao entre produto e personagens. No
anincio e at¢é mesmo na embalagem
do produto (ressaltado na figura) sdo
utilizadas muitas cores, sendo desta-
cado: vermelho, o amarelo e o azul as
trés cores mais presentes nos aniincios
infantis segundo Elliott (2008).

A variedade de cores no anuncio o
torna bem chamativo e alegre, o per-
sonagem ¢ criado pela propria marca
e ele se faz presente em todas as em-
balagens, inclusive nas figurinhas dis-
ponibilizadas no proprio produto nes-
ta promogdo. Pode-se observar que o
anuncio ¢ dirigido aos pais e ndo as
criangas pela frase “sdo 24 figurinhas
para vocg e seu filho se divertirem...”,
esse elemento se faz muito importante
nas propagandas para ndo se ter duvi-
da do publico a ser atingido.

O maior destaque esta nos brindes
oferecido com a compra do lanche
King Jr, ndo se observando nenhuma
imagem, descri¢do ou informagao do
produto. As cores de fundo predomi-
nantes sdo rosa, para os brindes ofere-
cidos as meninas, ¢ azul aos brindes
oferecidos aos meninos.

Assim como Bernhardt (2013) res-
salta em seu estudo, o foco dos antin-
cios de fast food estd mais nos brindes
do que no proprio produto.

CONSIDERAGOES FINAIS

Numa analise geral dos anuncios,
pode-se dizer que todos fazem a pro-
mogao de produtos que ndo sao de pri-
meira necessidade. As cores sdo bem
exploradas nos anuncios; estes sdo
muito coloridos e sendo constituidos

Figura 3 - Andncio King Jr (2016).
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TUD0 QUEQUER

Budz,

Fonte: http://www.burgerking.com.br/menu/club-bk

sempre por cores vivas e alegres.
Apesar disso ¢ nitida a mudanga que
veio acontecendo ao longo do tempo
nas propagandas de produtos alimen-
tares infantis.

Essas mudancas se fazem presen-
tes no proprio discurso, quanto ao pu-
blico alvo que passou a ser as maes ¢
ndo mais as criancas, aos elementos, e
também as estratégias adotadas pelas
empresas.
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